SPORT MARKETING

Kalmar ar en stad med gamla anor, vilket inte minst aterspeglas i stadsvapnet, som ar Nordens
aldsta. Staden har ca 67 000 invanare.

Destination Kalmar AB ar helagt av Kalmar Kommunbolag AB och bildades som ett led i Kalmar
kommuns satsning pa att starka besoksnaringen. Bolaget har funnits i sin nuvarande form sedan
2008, da Destination Kalmar AB gick samman med Kalmarturism AB och Kalmar Slott AB.

Destination Kalmars affarsidé ar att i samverkan med naringslivet utveckla, pro lera och mark-
nadsfora Kalmar som besoksmal. Bolaget ska aven samordna samt utveckla evenemang och
idrottsturism i Kalmar, utveckla och driva turistcenter- och géasthamnsverksamhet samt i samver-
kan med Statens Fastighetsverk ansvara for verksamheten pa Kalmar Slott.

Verksamhetsomraden:
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nns det kopplat till arbetet med idrottsturismen ett antal medarbetare, som i varierande omfatt-
ning &r en del av detta affarsomrade:
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I Turistekonomisk omséttning mkr sel
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Komnglinel h&lr utveckldt Bin evenemangsstrategi for sitt arbete med idrott och for sitt samarbete
med den lokala idrottsrérelsen. Strategin bygger kortfattat pa att arbeta med relativt sett stoérre
idrottsevenemang, for att tydligt bygga en idrottspro |, bade nationellt och internationellt.
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eningar att bli arrangorer. For att underlatta kommunikationen mellan idrotten och Destination
Kalmar gér alla kontakter via den ansvarige for idrottsturism.
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arbete, utvarderingar/analyser och tillstdndsansokningar. Det handlar pa ett 6vergripande plan
om att bygga intresse och inspirera deltagarna. Bolaget forsoker uttalat fanga upp och uppmuntra
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verksmoten, vilket i en mellanstor stad som Kalmar &r ett gott betyg pa det intresse som nns att
medverka och utveckla. Darutéver haller bolaget igang en lopande dialog med idrottsféreningar,
idrottsférbund och internationella idrottsorganisationer for att langsiktigt bygga evenemangsaret.
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aktuella evenemang distribueras till det lokala naringslivet, bland andra stadens hotell och restau-
ranger, for att undvika kollisioner och underlatta samarbetet.
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arrangera evenemanget i fraga.
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